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Montag - Freitag 18.00 Uhr

Seit dem 2. Januar 1995 erzählt Verbotene Liebe 
Millionen von Zuschauern über die großen Gefühle 

des Alltags in einer ganz und gar nicht alltäglichen Welt.

Es sind Geschichten, wie junge Menschen sie lieben 
und erleben, über große Gefühle zwischen Liebe und 

Hass, Sehnsucht und Intrigen, Leidenschaft und Lifestyle.

Sie faszinieren täglich über 1,8 Mio.* Zuschauer –

insbesondere junge Frauen und Besser Gebildete.

* Quelle: AGF/GfK, TV Scope, Fernsehpanel (D+EU), Jan-Dez. 2009, Mo-Fr

Daily Soap: Verbotene Liebe
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Sponsoring: Maggi Schnelle Pfanne India

Intro Outro
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Sponsoring Verbotene Liebe durch Maggi Schnelle Pfanne India

1122212320192020
Anzahl 
Sendungen

1414141414141414
Spotlänge in 
Sek. 

OktoberSept.AugustJuliJuniMaiAprilMärz

Online-Befragung
24. August bis 4. September

Flight in 2009
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HHF 20-59 JahreE14+

55
45

erreicht nicht erreicht

Nettoreichweite Verbotene Liebe

44
56

Kumulations-Frequenz-Analyse, 1. März bis 30. Oktober 2009 (Zeitraum des Sponsoring)

Quelle: AGF/GfK-Fernsehpanel

29,05 Mio.
12,2 Kontakte

9,94 Mio.
11,4 Kontakte
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� Art der Befragung
Befragung im Rahmen eines Online-Panels

� Institut
metrixLAB Opinion-Bar-Panel

� Panelgröße
130.000 Panelisten in Deutschland 

� Stichprobe
806 Personen Weitester Seherkreis (WSK) Verbotene Liebe, HHF 20-59 J.
420 Personen Nicht-WSK VL, HHF 20-59 Jahre, 
Altersgruppen strukturgleich zu WSK VL

� Auswahlverfahren
Einladung zur Befragung per E-Mail mit kurzem Screening-Fragebogen

Steckbrief der Untersuchung
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Prinzip

Evaluation des Sponsoring

Nicht-Seher Verbotene Liebe
HHF 20-59 Jahre

Alter strukturgleich zu WSK VL

Seher Verbotene Liebe
HHF 20-59 Jahre
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Wie viele der letzten 10 Folgen? Anteil in Prozent

Onlinebefragung metrixLAB
Basis: 806 Seher HHF 20-59 Jahre

Sehhäufigkeit Verbotene Liebe
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Onlinebefragung metrixLAB
Basis: 806 Seher HHF 20-59 Jahre

Bewertung Verbotene Liebe

1
„ sehr gut“

5
„ überhaupt nicht“

3 4 52
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Anteil in Prozent

Onlinebefragung metrixLAB
Basis: 806 Seher HHF 20-59 Jahre, 420 Nicht-Seher HHF 20-59 Jahre

Wirkungsparameter im Überblick

Maggi/Maggi Fix
ungestützt

Maggi Schnelle Pfanne India
gestützt
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Nicht-Seher Verbotene Liebe Seher Verbotene Liebe
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käme für Kauf in Betracht am liebsten kaufen in letzten 3 Monaten
verwendet

Nicht-Seher Verbotene Liebe Seher Verbotene Liebe
Anteil in Prozent

Onlinebefragung metrixLAB
Basis: 806 Seher HHF 20-59 Jahre, 420 Nicht-Seher HHF 20-59 Jahre

Kauf und Verwendung



Sponsoring im Umfeld von Daily Soaps

12

53

4
0

20

40

60

80

100

Maggi Schnelle Pfanne India

Nicht-Seher Verbotene Liebe Seher Verbotene Liebe
Anteil in Prozent

Onlinebefragung metrixLAB
Basis: 806 Seher HHF 20-59 Jahre, 420 Nicht-Seher HHF 20-59 Jahre

Recognition Sponsorhinweis Maggi Schnelle Pfanne India
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Anteil in Prozent

Onlinebefragung metrixLAB
Basis: 806 Seher HHF 20-59 Jahre, 420 Nicht-Seher HHF 20-59 Jahre

Bewertung Sponsorenhinweis

1
„ gefällt mir sehr gut“

5
„ gefällt mir überhaupt nicht“

2 3 4
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Differenzierte Bewertung Sponsorenhinweis

86

73
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15
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einfach zu verstehen

passt zu Maggi Schnelle
Pfanne India

auffällig (anders als
andere)

…

störend

Top 2 (5-stufige Skala), Anteil in Prozent

Onlinebefragung metrixLAB
Basis: 806 Seher HHF 20-59 Jahre
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Image Maggi

0 20 40 60 80 100 120 140

Index: Nicht-Seher VL=100

Onlinebefragung metrixLAB
Basis: 806 Seher HHF 20-59 Jahre, 420 Nicht-Seher HHF 20-59 Jahre

achtet besonders auf den 
guten Geschmack

Ich ziehe … anderen 
Marken vor

macht Werbung, 
die mir gefällt

bietet Produkte mit denen ich 
mich/meine Familie 

ausgewogen ernähren kann

Produkte von …
verwende ich gerne
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� Verbotene Liebe wird regelmäßig gesehen und sehr gut 
bewertet. 

� Dies sind optimale Voraussetzungen für ein erfolgreiches 
Sponsoring.

� Das Sponsoring wird von den Sehern Verbotene Liebe sehr gut 
erinnert, was in einer Produkt-Bekanntheit von 58 Prozent 
resultiert.

� Der Trailer wird sehr gut erinnert (53 Prozent) und außer-
ordentlich positiv bewertet (Top-Two: 62 Prozent).

� Das Sponsoring führt zu einer Verbesserung des Images der 
Marke Maggi insgesamt.

Fazit
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Nestlé macht weiter*

* Sponsoring Großstadtrevier THOMY Sauce Hollandaise, März bis Juli 2010, Montags 18:50 Uhr, 4x7 Sekunden


